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JOURNALISTIK: LITERATURLISTE

Diese Liste nennt die Fachliteratur, die


für Nebenfach-Studierende in der Abschlussprüfung (Ende Hauptstudium) 


als Wissensstoff vorausgesetzt wird.
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Wilke, Jürgen (Hrsg.): Mediengeschichte der Bundesrepublik Deutschland. Bonn 1999, S. 602-629.
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Schmidt, Siegfried J.; Weischenberg, Siegfried: Mediengattungen, Berichterstattungsmuster, Darstellungsformen. In: Klaus Merten; Siegfried J. Schmidt; Siegfried Weischenberg (Hrsg.): Die Wirklichkeit der Medien. Eine Einführung in die Kommunikationswissenschaft. Opladen 1994, S. 212-236.
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Jonscher, Norbert: Lokale Publizistik. Theorie und Praxis der örtlichen Berichterstattung. Ein Lehrbuch. Opladen: Westdeutscher Verlag 1995.

Projektteam Lokaljournalisten (Hrsg.): Lokaljournalismus. Themen und Management. München: List 1998.

f) Medienrecht und journalistische Selbstkontrolle:

Branahl, Udo: Medienrecht. Eine Einführung. Opladen: Westdeutscher Verlag 2000.

Deutscher Presserat (Hrsg.): Jahrbuch (mit Pressekodex, Spruchpraxis Deutscher Presserat). Konstanz: UVK Medien 1998 ff.
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Haller, Michael; Holzey, Helmut (Hrsg.): Medienethik. Beschreibungen, Analysen, Konzepte. Opladen: Westdeutscher Verlag 1992.

Soehring, Jörg: Das Recht der journalistischen Praxis. Recherche, Darstellung, Haftung. Schäffer: 1994.

g) Redaktionelle Organisation und Medienmanagement:

Haas; Frigge; Zimmer: Radio-Management. Ein Handbuch für Radio-Journalisten. München: Ölschläger 1991.

Meckel, Miriam: Redaktionsmanagement. Ansätze aus Theorie und Praxis. Opladen//Wiesbaden: Westdeutscher Verlag 1999.

Möllmann, Bernhard: Redaktionelles Marketing bei Tageszeitungen. München: Reinh. Fischer Verlag 1998.

Moss, Christoph: Die Organisation der Zeitungsredaktion. Wie sich journalistische Arbeit effizient koordinieren läßt. Opladen: Westdeutscher Verlag 1998.

Ruß-Mohl, Stephan: Der I-Faktor im Journalismus. Qualitätssicherung in den amerikanischen Medien – Modell für Europa? Osnabrück/Zürich: 1994.

Ruß-Mohl, Stephan: Redaktionelles Marketing und Management. In: Otfried Jarren (Hrsg.): Medien und Journalismus 2. Opladen 1995, S. 104-138.

Sturm, Robert; Zirbik, Jürgen: Die Radio-Station. Ein Leitfaden für den privaten Hörfunk. Konstanz: UVK Medien/Ölschläger 1996.
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Habermas, Jürgen: Faktizität und Geltung. Frankfurt a.M.: Suhrkamp 1998 (Kap. VIII).

Haller, Michael: Recherche und Nachrichtenproduktion als Konstruktionsprozesse. In: Klaus Merten; Siegfried J. Schmidt; Siegfried Weischenberg (Hrsg.): Die Wirklichkeit der Medien. Eine Einführung in die Kommunikationswissenschaft. Opladen 1994, S. 277-290.
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